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FICHA TÉCNICA.

Análisis cuantitativo – cualitativo.

Fecha: 
Medido entre el 1 y el 10 de enero de 2023.

Metodología: 
Social listening. Relevamiento y análisis de publicaciones en redes sociales y medios digitales 
geolocalizados en Argentina.

Alcance: 
Menciones vinculadas a Horacio Rodríguez Larreta en Facebook, Instagram, Twitter, Tiktok y 
medios online.

Publicaciones totales registradas: 
343.318

Usuarios totales participantes: 
137.002

POLÍTICOS EN REDES - Dirección: Lic. Guillermo Vagni
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PRINCIPALES HALLAZGOS.

VISIBILIDAD:

*Entre el 1 y el 10 de enero, Larreta fue más mencionado que sus principales competidores de interna, Bullrich y Vidal,

incluyendo también a Mauricio Macri.

SENTIMIENTO DE LA CONVERSACIÓN:

*El crecimiento de la exposición de Larreta estuvo acompañado por el incremento del sentimiento negativo. Con

predominio de mensajes desfavorables hacia su persona, los usuarios lo mencionaron en TikTok, Facebook, Instagram y

Twitter, en donde el pasado 9 de enero fue "trending topic" durante 14 horas.

ALCANCE:

*Las menciones vinculadas a Horacio Rodríguez Larreta tuvieron un alcance estimado de 4.3 millones de personas.

PARTICIPACIÓN SEGÚN SEGMENTOS:

*El 33,3% de las publicaciones fueron realizadas por usuarios varones contra 21,5% de mujeres.

*El segmento etario de más participación fue el de 25 a 34 años (21%), seguido por el de 18 a 24 (17%).

EVOLUCIÓN A TRAVÉS DEL TIEMPO:

*Este rechazo obtenido en el primer sprint de campaña de Larreta guarda un dato alentador para el jefe de Gobierno y su

equipo: el volumen de usuarios que lo mencionó en redes sociales durante el pasado mes de diciembre se cuadruplicó

respecto al de enero de 2020 (previo a la pandemia de Covid-19).
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VISIBILIDAD.

En el primer sprint de las campañas extraoficiales que están llevando a cabo los referentes del PRO, Horacio Rodríguez

Larreta sobresale por registrar mayor cantidad de usuarios que lo mencionaron en las principales plataformas de redes

sociales -Facebook, Instagram, Twitter y Tiktok- y medios online.

El dato revela que en las dos últimas semanas (25 al 31 de dic. 2022 y 1 al 7 de enero 2023), el actual jefe de Gobierno

porteño se posicionó por sobre sus principales rivales de interna, incluyendo a Mauricio Macri, hasta ahora no anotado en

esa disputa.
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Detalle diario de las publicaciones con menciones vinculadas a Hurlingham.
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TENDENCIA EN ALZA. Primera semana de enero: Larreta confirmó mayor nivel de exposición que sus adversarios de interna.

EVOLUCIÓN SEMANAL. Usuarios que mencionaron a los principales referentes de la interna PRO.



1 A 10 DE ENERO. Datos complementarios: tipo de publicaciones, género, edad y alcance de usuarios.

En el gráfico anterior, se puede observar también que el crecimiento de Larreta en este indicador comienza en diciembre

de 2022, donde se ubicaba por debajo de Mauricio Macri, compartiendo un nivel de visibilidad similar al registrado por

Patricia Bullrich.

Extendiendo el análisis al día 10 (1 al 10 de enero), se observa que las publicaciones vinculadas a Larreta (343.318)

alcanzaron a 4.3 millones de personas y contaron con mayor participación de varones (33,3%) que mujeres (21,5%).

El segmento etario con mayor participación fue el de 25 a 34 años (21%), seguido por el de 18 a 24 (17%) a quienes parece

apuntar el mandatario de acuerdo con los contenidos que predominan en sus propias publicaciones.
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ANÁLISIS DE SENTIMIENTO.

Para determinar el sentimiento (positivo, neutral, negativo) hacia el mandatario, se clasificaron todas las publicaciones

realizadas por los usuarios entre el 1 y el 10 de enero de 2023. Durante los primeros nueve días del año, el crecimiento de

la exposición de Rodríguez Larreta estuvo acompañado por el incremento del sentimiento negativo. Con predominio de

mensajes desfavorables hacia su persona, los usuarios lo mencionaron en TikTok, Facebook, Instagram y también en

Twitter, donde el pasado 9 de enero, Larreta fue “trending topic” de Argentina durante 14 horas.
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DETALLE DIARIO. Evolución de menciones positivas, neutrales y negativas vinculadas a Horacio Rodríguez Larreta.

En el balance total predominó el sentimiento negativo (39%) seguido por el neutral (35%) –principalmente representado

por las publicaciones informativas- y el positivo (26%).
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PUBLICACIONES CON MÁS ENGAGEMENT.
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PUBLICACIONES CON MÁS ENGAGEMENT.
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El dato alentador para Larreta y equipo es que el volumen de participación de usuarios de redes sociales se cuadruplicó

respecto al que se registraba en 2020, previo a la pandemia de Covid-19.

Un análisis de la participación mensual de usuarios que mencionaron a Rodríguez Larreta entre enero de 2020 y diciembre

de 2022, expone que ese crecimiento surge en marzo de 2020 luego de que -en el marco de la crisis de Covid-19- el

presidente Alberto Fernández lo presentara como “su amigo” en cadena nacional.
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EVOLUCIÓN MENSUAL. Usuarios que mencionaron a Horacio Rodríguez Larreta entre enero 2020 y diciembre 2022.




